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Key Findings: 
 
• ในช่วงครึ่งแรกของปี 2565 มีบริษัทจดทะเบียนไทยที่ถือเป็นหุ้นยัง่ยืนตามกรอบดัชนี DJSI  

ดัชนี MSCI-ESG และรายชื่อหุ้น THSI รวม 155 บริษัท โดยเป็นบริษัทในกลุ่ม SET100 และ  
Non-SET100 ในสดัส่วนที่ใกล้เคยีงกนั และมกีารกระจายตวัในเชงิกลุ่มอุตสาหกรรมที่หลากหลาย 
หุ้นกลุ่มนี้ได้รบัความนิยมเพิม่ขึน้สอดคล้องตามทศิทางของตลาดการลงทุนโลกที่นักลงทุนใส่ใจใน
ดา้น ESG มากขึน้ 
 

• นักลงทุนบุคคลที่ซื้อขายหุ้นในช่วงครึ่งปีแรกมจี านวน 9 แสนคน พบว่าประมาณ 80% ซื้อขายหุ้น
ยัง่ยนือย่างน้อย 1 บรษิทั และมมีลูค่าซือ้ขายหุน้ยัง่ยนืเฉลีย่สูงถงึวนัละ 14,245 ลา้นบาท หรอืคดิเป็น 
40% ของมลูค่าซือ้ขายหุน้ของนกัลงทุนบุคคลทัง้หมด 
 

• หุน้ยัง่ยนืเป็นทีน่ิยมของบุคคลในทุก generation โดยยิง่สงูอายุขึน้ยิง่มแีนวโน้มทีจ่ะสนใจและกระจาย
มูลค่าซื้อขายให้หุ้นยัง่ยนืมากขึ้น อีกทัง้ พบว่านักลงทุนที่มปีระสบการณ์เริ่มซื้อขายหุ้นมาก่อนปี 
2564 สนใจหุน้ยัง่ยนืมากกว่านกัลงทุนใหม่ทีเ่พิง่เขา้ตลาดมาในช่วง 2 ปีหลงัอยู่บา้ง 
 

• ความสนใจหุน้ยัง่ยนืแตกต่างกนัอย่างชดัเจนในมมุ retail segment โดยบุคคลกลุ่ม Fundamental 
Group พบว่ามากกว่า 85% จากทุก segment ในกลุ่มนี้ซือ้ขายหุน้ยัง่ยนื และกระจายมลูค่าซือ้ขายให้
สงูถงึ 60-80% ขณะทีบุ่คคลในกลุ่ม Risk Group กระจายมลูค่าซือ้ขายใหหุ้น้ยัง่ยนืเพยีง 15-25% 

 

Disclaimers: 
  
ข้อมูลที่ปรากฎในเอกสาร
ฉบับนี้  จ ัดท าขึ้นบนพื้นฐาน
ของขอ้มูลทีม่คีวามน่าเชื่อถือ 
โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่ อให้
ความรู้และแนวคิดแก่ผู้อ่าน 
มใิช่การใหค้ าแนะน าด้านการ
ลงทุน ตลาดหลักทรพัย์แห่ง
ป ร ะ เ ทศไทยมิไ ด้ ใ ห้ก า ร
รับรองในความถูกต้องของ
ข้อมูล และไม่ร ับผิดชอบต่อ
ความเสียหายใดๆ ที่เกิดขึน้ 
อนัเนื่องจากการน าข้อมูลไม่
ว่ า ส่ ว น ใ ด ส่ ว นหนึ่ ง ห รื อ
ทั ้งหมดไปใช้อ้า งอิง  หรือ
เผยแพร่ไม่ว่าในลักษณะใด 
นอกจากนี้ตลาดหลักทรัพย์
แห่งประเทศไทย ขอสงวน
สิทธิในการ เปลี่ ยนแปล ง 
แก้ไข เพิ่มเติมข้อมูลไม่ว่า
ส่วนใดส่วนหนึ่งหรือทัง้หมด
ตามหลกัเกณฑ์ที่เหน็สมควร 
ความเหน็ทีป่รากฎในรายงาน
ฉบับนี้  เ ป็ นความคิด เห็น
ส่วนตวัของผู้เขยีน ไม่มสี่วน
เกี่ยวข้องกับความเห็นของ
ตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศ
ไทย 

 

SET Note 

 

จดัท าโดย 

สิริกร ทรพัยบ์ญุเรอืง และ อตินุช เฉลิมพงศ ์ 

ฝ่ายกลยุทธอ์งคก์ร ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศ 
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นักลงทนุบคุคลไทยใครสนใจหุ้นยัง่ยืน (ESG Seeker) 

 
ในช่วงครึง่แรกของปี 2565 มบีรษิทัจด

ทะเบยีนไทย 155 บรษิทั ทีไ่ดร้บัคดัเลอืกเขา้เป็น
องคป์ระกอบในดชันีความยัง่ยนืสากลของ DJSI (Dow 
Jones Sustainability Indices) MSCI-ESG หรอืไดร้บั
คดัเลอืกเป็นหุน้ยัง่ยนื THSI (Thailand Sustainability 
Investment) โดยแบ่งเป็นบรษิทัในกลุ่ม SET100  
และ Non-SET100 ในสดัสว่นทีใ่กลเ้คยีงกนั และม ี
การกระจายตวัในเชงิกลุ่มอุตสาหกรรมทีห่ลากหลาย 
(รปูที ่1) ซึง่หุน้ยัง่ยนืดงักล่าวไดร้บัความนยิมเพิม่ 
มากขึน้ในปัจจุบนั สอดคลอ้งตามทศิทางของตลาด 
การลงทุนโลกทีน่กัลงทุนต่างใสใ่จในเรื่องของ ESG 
(Environmental-Social-Governance) มากขึน้ 

 
ณ สิน้เดอืน ม.ิย. 2565 ตลาดหุน้ไทยมนีกัลงทุนทีม่บีญัชซีือ้ขายหุน้รวม 5.54 ลา้นบญัช ีหรอื 2.27 ลา้นคน1 โดย 

นกัลงทุนบุคคลท าธุรกรรมซือ้ขายหุน้ในช่วง 6 เดอืนแรกรวม 0.89 ลา้นคน มมีลูค่าซือ้ขายเฉลีย่วนัละ 35,487 ลา้นบาท  
หรอืคดิเป็น 41% ของมลูค่าซือ้ขายหุน้ทัง้ตลาด ทัง้นี้ พบว่า 79% ของนกัลงทุนบคุคลดงักล่าวซือ้ขายหุน้ยัง่ยนือย่างน้อย  
1 บรษิทั และมมีลูค่าซือ้ขายหุน้ยัง่ยนืเฉลีย่สงูถงึวนัละ 14,245 ลา้นบาท หรอืคดิเป็น 40% ของมลูค่าซือ้ขายหุน้ของนกัลงทุน
บุคคลทัง้หมด (รปูที ่2) ค าถามทีน่่าสนใจต่อไปคอื นกัลงทุนบุคคลสนใจหุน้ยัง่ยนืเหมอืนกนัทุกกลุ่มหรอืไม ่ใครสนใจมากหรอื
น้อยแตกต่างกนัอย่างไร 

 
ในมมุ generation (กล่องที ่1) พบว่า หุน้ยัง่ยนืเป็นทีน่ิยมของบุคคลในทุก generation โดยมากกว่า 70% ของคน 

ในแต่ละ generation ต่างซือ้ขายหุน้ยัง่ยนืในพอรต์ และยิง่สงูอายุขึน้ยิง่มแีนวโน้มทีจ่ะสนใจและกระจายมลูค่าซือ้ขายใหหุ้น้
ยัง่ยนืมากขึน้ดว้ย (รปูที ่2) นอกจากนี้ หากเปรยีบเทยีบในเชงิประสบการณ์การลงทุนในตลาดหุน้ของแต่ละบุคคลแลว้ พบว่า
นกัลงทุนทีม่ปีระสบการณ์เริม่ซือ้ขายมาก่อนปี 2564 สนใจและกระจายการซือ้ขายใหหุ้น้ยัง่ยนืมากกว่านกัลงทุนใหม่ทีเ่พิง่เขา้
ตลาดมาเริม่ซือ้ขายในช่วง 2 ปีหลงัอยู่บา้ง (รปูที ่3) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1 นกัลงทุนบุคคลทีม่บีญัชซีื้อขายหุน้รวม 5.67 ลา้นบญัช ีหรอื 2.30 ลา้นคน ณ สิน้เดอืน ก.ย. 2565 

รปูท่ี 1: สดัส่วนจ านวนหุ้นยัง่ยืน* ในช่วง 2565H1 แบ่งตามกลุ่ม SET group 
และกลุ่มอตุสาหกรรม 

กล่องท่ี 1: ท าความรู้จกักบั generation ต่างๆ 
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ในมมุ retail segment (กล่องที ่2) มคีวามสนใจหุน้ยัง่ยนืทีค่่อนขา้งแตกต่างกนัอย่างเหน็ไดช้ดั โดยบุคคลกลุ่ม 

Fundamental Group ซึง่นิยมหุน้พืน้ฐานขนาดใหญ่หรอืหุน้ทีใ่หปั้นผลสงู พบว่ามากกว่า 85% ของบุคคลทุก segment ใน
กลุ่มนี้ซือ้ขายหุน้ยัง่ยนื และกระจายมลูค่าซือ้ขายใหส้งูถงึ 60-80% เลยทเีดยีว ขณะทีบุ่คคลในกลุ่ม Risk Group กระจาย
มลูค่าซือ้ขายใหหุ้น้ยัง่ยนืเพยีง 15-25% (รปูที ่4)  

 
  กล่องท่ี 2: ท าความรู้จกักบั retail segment ในตลาดหุ้นไทย 

❖ หนึ่งในลกัษณะเด่นของตลาดหุน้ไทยคอืการมกีลุ่มนกัลงทุนบุคคลทีห่ลากหลาย ท าใหต้ลาดซื้อขายไดค้ลอ่งตวักบัหลากหลาย counterparty  
โดยสามารถแบ่งกลุ่มนกัลงทุนบุคคลออกไดเ้ป็น 6 segment หลกั ตามพฤตกิรรมและความสนใจซือ้ขายหุน้ทีต่่างกนัไปของแต่ละคน ดงันี้ 

รปูท่ี 2: สดัส่วนจ านวนนักลงทุนบุคคลท่ีซ้ือขายหุ้นยัง่ยืนในช่วง 2565H1 แบง่ตามกลุ่ม generation  

รปูท่ี 3: สดัส่วนจ านวนนักลงทุนบุคคลท่ีซ้ือขายหุ้นยัง่ยืนในช่วง 2565H1 แบง่ตามปีท่ีเร่ิมซ้ือขายในตลาดหุ้น  
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รปูท่ี 4: สดัส่วนจ านวนนักลงทุนบุคคลท่ีซ้ือขายหุ้นยัง่ยืนในช่วง 2565H1 แบง่ตามกลุ่ม retail segment  


